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Kak npeBpaTtutb coceaa B KaineHTa!

' DOTa dwupMma pacnosioxeHa B TOM Xxe 6usHec-
-', LeHTpe, MPOMbLILWIEHHOM palioHe WU B OKpYyre,
h 4YTO W Bawa. Ee cOTpyaHMKN exeaHEBHO XOAST MU-
MO BaluxX OKOH. He BaxHO, paboTaeT nu Bawe
npeanpuaTne B cektope 6u-Ty-6m mnm 6mM-Ty-cm,
Bawun cocean - Takxe Bawwu noTeHunanbHble
KnneHTbl. Ho kak Bam K HuM obpatutbca? [Ans
MECTHOro MapKeTuHra cyuectsyet 6onblioe
MHOroobpasne BO3MOXHOCTEM MNPU CPaABHUTENbLHO
HebonblNX 3aTpaTax.

BpocuTb B NOUYTOBbIN SILWMK: KITAaCCUYECKUIN MPUEM — MNCbMA, OTKPLITKU U
dnaenpebl, KOTOpble MOXHO 6e3 60bLIMX YCUNUI PacnpOCTPaHUTb B OKpyre.
MNMuceMo-NpeacTaBneHne, B KOTOPOM Bbl pacckaxeTe 0 CBOEM NpeanpuaTum,
3TO BO3MOXHOCTb NpuBeyb kK cebe BHUMaHME.

MeponpuaTua MMelT ABHble NpeuMyLLecTBa nepes BCeEM OCTaNlbHbIM. OHU mae-
aslbHO MOAXOAST AN TOro, Ytobbl NpeaACcTaBUTb NPeanpusaTne, ero 0CO6eHHOCTU r
€co34aTb OCHOBY ANl AOBEpUTESNbHbIX OTHOLWEHNM. O4HOBPEMEHHO 3TO NO3BONSET
XOPpOLO KOHTPONMpPOBaTb pacxoabl. [purnacute CBoMx cocefen Ha AeHb OTKpbI-
TbIX ABepel, NeTHUM NpasgHuK WKW BbICTYNAeHWe no TeMe CBOel crneuuanbHo-
ctn. K npumepy, npoaasLbl O04eXAbl OPraHu3yT, AEMOHCTPAUUIO MOA, SMeKTpu-
KN - aoknag 06 sKOHOMWKW 3NEeKTPOIHEPrMM, anTekapu AA0T COBETbl NO NoaAep-
XXaHuto 340poBbs. B cekTope 6m-Ty-61 ans obMeHa OnNbITOM NOAOMAET COBMECT-
HbIlA 3aBTpak npeanpuHuMaTtenein. Bo3aMoXXHOCTM noyTn 6e3rpaHnyHblI.

MecTHble ra3eTbl, IMCTOBKWU MYyHULUMUNAIUTETA W ra3eTbl C 06bABIEHUAMUN MNpea-
CTaBNAOT CO60M APYry0 BO3MOXHOCTb. Bbl MOXETE NpeacTaBUTLCA coceasM npu
NMOMOLLX cnelnasibHbIX CTaTen 1 06bABAGHNI 1 CO34aTb NO3UTUBHbBIN UMUIK.

Bo BceMm mMmumpe, HO n y ceba goma! K kineHTaM no coceacrtsy MoXHo obpa-
TUTLCA TaKXe U N0 UHTEepPHeTy. B MeCTHbIX MOMCKOBbLIX MallMHaX, TakuUx, Kak
Hanpumep, www.yell.ru, KnMeHTbl NWYT HYXHblE TOBapbl Mo coceacTBy. TOT, KTO
npu perncTpaunn 3agaeT npasuiibHble NMOUCKOBbIE C/I0Ba, MMEEeT XOopollue wWaH-
Cbl 6bITb HAMAEHHbIM.

TakXe MOXHO pa3MeCTUTb MECTHble peK/laMHble 06bsABNEeHUA B WNHTEpHeTe.
MO>HO 3aaaTb yC/Nl0BME, YTO 06bsiBeHME ByaeT BMAMMO TONIbKO ANS TeX NOCETU-
Tenem nHTepHeTa, KOTOpble BBENM onpeae-
JNIEHHOE MOWCKOBOE CMOBO U 3aperncTpupo-
BaHbl NoA onpeaeneHHbiM IP-agpecom. Oc-
HOBHbIM YC/I0BMEM A/19 NMOUCKa K/IUEHTOB

7 BO3MO)XXHOCTEN ANnsa Toro, 4to-
6bl NpeBpaTUTbL COoceAa B KJINEH-

LimTaTta mecsaua:

«3a4yeM nckatb ganeko? CMOTpUM -

xopoulee Tak 6113K0>.
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MonyyeHbl NpodeccMoHanbHble
3HaHMA. [laHbl YETKNE UHCTPYK-
UMU U UHCTPYMEHTbLI ANS AO0CTU-
XKEHWSI MONOXUTENbHbIX Pe3yJib-
TaToB B 06/1aCTK Npoaax.
Bnaropapto 3a MHAMBMAYANbHbIN
noaxoga.

Huknta bepeHac
MoaapoyHbii TekcTunb,
YyactHmk QSSe, 28.06.2010
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MeponpuaTtunsa

MoYTOBbIN ANK

MecTHasa npecca

NHTepHEeT (MONCKOBUKN N 06bAB-
nexus)

Mo WHTEPHETY SIBNISIeTCS XOpOoLWo pa3pabo-
TaHHbIN Be6-canT. TOT, KTO XO4YeT nosiB-
NATbLCA B BEPXHUX CTPOKax noucka Google,
OO/HKEH, KpOMe BCero rnpo4ero, yaensitb
BHMMaHWE CCbIIKaM Ha [AesfIoBbIX MNapTHe-
pOB, MOMCKOBMKAM WM COUMNANIbHbIM CETSM.

5. Coo6LUTb O CBOEM MPUCYTCTBUM

6. BbICTABKM 1 SIDMADKM Coob6wmnte o cBoeM npucytcreun! lMpu-
' pmap HUMaWTE yyacTue B MECTHbIX MeponpusaTu-

7. CnoHcopcTBo aX W rosopute c noabMv. Ha MecCTHbIX

BbICTaBKaX W sApMapKaX MOXHO Jerko
3aBA3aTb KOHTaKThI. cnOHCOpCTBO MeCT-
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HbIX OpraHu3aunii, oT AeTCKMX CaZoB A0 CMOPTMBHbLIX Kyb6oB, obecneynt BHUMa-
HWe, CMMNaTUK U OAHOBPEMEHHO NPeaoCTaBUTb BO3MOXHOCTb ANnst paboTbl MecT-
HOW MNpecchl.

BbiBoA: KTO coCpefoToyeH Ha onpeaeneHHOM permoHe, T.e. 3aHMMaeTcs reo-
rpacdbmyecKkMM nNO3ULMOHUPOBAHUEM, MOXeT 3DPEKTUBHO U HEeZoporo
caenatb cebe numsa. bonblie Ha 3Ty TeMy Bbl y3HaeTe Ha ceMuHapax no npoga)am
BEITRAINING®
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Wie aus Nachbarn Kunden werden!

Sie haben ihren Firmensitz im gleichen Business
Center, Gewerbegebiet oder Stadtteil. Sie gehen
taglich an Ihrer Firma vorbei. Egal ob Ihr
Unternehmen im B2B oder im B2C-Bereich tatig
ist, Ihre Nachbarn sind auch potenzielle Kunden.
Doch wie spricht man sie an? Fur lokales
Marketing gibt es eine  Vielfalt von
Moglichkeiten, und das bei vergleichsweise
geringem Aufwand.

Ab in den Briefkasten: Ein Klassiker sind Briefe, Postkarten und Flyer, die
sich im lokalen Umfeld kostengtinstig verteilen lassen. Ein Positionierungsbrief,
in dem Sie sich und Ihr Unternehmen vorstellen, ist eine erste Mdéglichkeit, um
auf sich aufmerksam zu machen.

Veranstaltungen sind in mehrfacher Hinsicht ein Renner. Sie sind ideal geeig-
net, um das Unternehmen zu prasentieren, durch Fachwissen zu punkten und
Vertrauen aufbauen. Gleichzeitig lassen sich die Kosten gut kontrollieren. Laden
Sie Ihre Nachbarn also zu einem Tag der offenen Tir, einem Sommerfest oder
auch einem Vortrag zu einem Thema Ihres Expertengebiets ein. Als Beklei-
dungsanbieter veranstalten Sie z.B. eine Modenschau, als Elektriker einen Vor-
trag zum Thema Stromsparen, als Apotheker geben Sie Gesundheitstipps wei-
ter. Im B2B-Bereich eignet sich ein Unternehmerfrihstick zum Erfahrungsaus-
tausch. Die Moglichkeiten sind schier unbegrenzt.

Lokale Zeitungen, Ortsblatter der Gemeinden und Anzeigenblatter stellen eine
weitere Moglichkeit dar, um sich in der Nachbarschaft mit Fachartikeln und
Anzeigen bekannt zu machen und ein positives Image aufzubauen.

Weltweit und doch lokal! Auch via Internet lassen sich Kunden aus der
Nachbarschaft ansprechen. In lokalen Suchmaschinen, wie z.B. marktplatz-
mittelstand.de, gelbeseiten.de, oder meinestadt.de suchen Kunden gezielt nach
Angeboten in ihrer Umgebung. Wer sich mit den richtigen Suchbegriffen ein-
tragt, hat gute Chancen gefunden zu werden.

Zudem lassen sich Werbeanzeigen im
Internet, z.B. Uber Google, lokal plazie-
ren. So kann man festlegen, dass eine
Anzeige nur den Internetbesuchern einge-

7 Moglichkeiten, um aus Nach-
barn Kunden zu machen:

1. Veranstaltungen blendet wird, die einen bestimmten Such-
2. Ab in den Briefkasten begriff eingeben haben und in einem be-
3. Lokale Presse stimmten Umkreis ihre IP-Adresse ange-
4. Internet (Suchmaschinen und meldet haben. Grundvoraussetzung fiir ei-
Anzeigen) ne Kundensuche via Internet.ist eine ge-

5. Prasenz zeigen pﬂegtge Ho_mepage. Wer im Google-
6. Messen und Gewerbeschauen Ranking weit oben Iandgn will, soIIT:e au-
: ; Berdem Wert auf Verlinkungen mit Ge-

7. Sponsoring schéftspartnern, Suchanbietern und sozia-

len Netzwerken legen.

Zeigen Sie Prasenz! Nehmen Sie an lokalen Veranstaltungen teil und sprechen
Sie mit vielen Menschen. Auf lokalen Messen und Gewerbeschauen lassen
sich leicht Kontakte knipfen. Sponsoring fiir lokale Organisationen, vom Kin-
dergarten bis zum Sportverein, sorgt fiir Aufmerksamkeit, Sympathie und bietet
gleichzeitig Gelegenheit zur lokalen Pressearbeit.

Fazit: Wer sich auf eine bestimmte Region konzentriert, also eine
geographische Positionierung vornimmt, kann sich kostenglinstig und
effizient einen Namen machen. Mehr zu diesem Thema erfahren Sie in den
BEITRAINING® Verkaufsseminaren.
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Zitat des Monats:

»Wozu in die Ferne schweifen?
Sieh, das Gute liegt so nah.”

Johann Wolfgang von Goethe
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Ich habe professionelles Wissen
vermittelt bekommen. Flir posi-
tive Verkaufsergebnisse liegen
mir nun klare Tipps, Anleitung
und Instrumente vor. Danke flr
die individuelle Gestaltung des
Trainings.

Huknta bepeHac

Presenttex,
Teilnehmer QSSe, 28.06.2010
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