
 
BEIGROUP®:  Market Orientation as a Factor of Success 
 
Nuremberg, May 2005 - The Rhenish-Westphalian Technical University (RWTH) Aachen, 
Germany conducted a study regarding the market orientation of new companies last year. 
BEIGROUP® ranked third overall among 158 companies. 
 
The study was based on the premise that the level of marketing orientation of young 
companies plays a significant role in the success of a company. When starting a company it is 
often difficult to determine the procedures and products that will best fit the clients’ needs. 
These uncertainties in marketing can only be overcome by research, client contact and quick 
reaction to the current conditions. 
 
The study evaluated 56 behaviour patterns of market orientation, which were divided into three 
categories: 

• Provision of Information 
• Distribution of Information 
• Reaction to Information 

 
In all three areas BEIGROUP® ranked well above average. In the area of ‘Provision of 
Information’ the training company placed 2nd due to its close client contact and its broad 
knowledge about its own competitive advantages. 
 
In the area of ‘Distribution of Information’ BEIGROUP® was rated 18th.  In this area the internal 
exchange of information through regular meetings within the network plays a significant role.   
 
On the subject ‘Reaction to Information’ BEIGROUP® was ranked 11th out of the 158 
companies. Reacting quickly to the needs of the market is essential here. According to the 
study, the strength of BEIGROUP® is based on the ongoing enhancement of the products 
(training programmes), target group-oriented services and the strict adherence to the business 
development plan.  Reacting quickly to the needs of the market is essential here. 
 
The study showed that there is a clear connection between the level of market orientation and 
the company’s success. As a result, 20% of a young company’s success depends on the 
behaviour patterns identified within the scope of the survey. In the evaluation of the company’s 
success BEIGROUP® was ranked 12th, which puts BEIGROUP® among the top 10% of all 
participating companies.  
 
Interesting conclusions also resulted from the analysis of the diverse distribution channels for 
young companies: the quality of the salespeople (including the entrepreneurs themselves) and 
an intensive use of the Internet are keys to the success of the top group of young companies. 
More and more successful young companies choose online advertisement as their major 
marketing medium. This applies to BEIGROUP®, which draws the attention of customers and 
franchise prospects by its consistent Internet presence and the use of several industry specific 
Internet portals. 
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BEIGROUP - Universitäts-Studie zeigt hohe Marktorientierung

Das Weiterbildungsunternehmen BEIGROUP (Business Education Intern
überdurchschnittlich stark am Markt. Das zeigt eine Studie der Rheinisch
Technischen Hochschule (RWTH) Aachen, die Ende 2004 die Marktorien
Unternehmen untersuchte. Bei 158 betrachteten Unternehmen setzten d
BEIGROUP auf Platz Drei. 

Ausgangspunkt der Studie war die These, dass der Grad der Marktorient
Unternehmen in hohem Maße über den Erfolg mitentscheidet. Da es bei der Unternehmensgründung
sei, die Kundenbedürfnisse einzuschätzen, gelte es, diese Marktunsicherheit durch Recherchen, Kun
rasche Reaktion auf die Gegebenheiten bestmöglich zu überwinden. Untersucht wurden hierzu unter
Beschaffung und die Verteilung relevanter Informationen sowie die Reaktion darauf. 

In allen drei Bereichen schneidet die BEIGROUP weit überdurchschnittlich ab. Beim objektiv gemess
Unternehmenserfolg belegte die BEIGROUP Rang 12 und findet sich damit unter den ersten 10 Proz
teilnehmenden Unternehmen.  

Die Universitäts-Studie belegt einen eindeutigen Zusammenhang zwischen dem Grad der Markorien
Unternehmenserfolg. Die in der Studie identifizierten Verhaltensweisen bestimmen demnach bis zu 2
junger Unternehmer. Auch bestimmte Absatzkanäle scheinen ein Erfolgsfaktor für junge Unternehme
besonders erfolgreichen Firmen wie die BEIGROUP setzten besonders häufig eigene Vertriebsmitar
Unternehmer selbst - und das Internet ein und setzen verstärkt auf Online-Werbung.  

Mehr über die BEIGROUP erfahren Sie am virtuellen Messestand des Unternehmens, hier in der On
FranchisePORTAL. (vs) 

Zum Messestand in der virtuellen Online-Messe 

08.06.2005 Franchise PORTAL 
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FranchisePORTAL in weiteren Ländern:

                   ©opyright 2004 Software by HELLMEDIA GmbH
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Beigroup: Marktorientierung als Erfolgsfaktor 
Bei einer von der Rheinisch-Westfälischen Technischen Hochschule (RWTH) 
Aachen Ende 2004 durchgeführten Studie zur Marktorientierung junger 
Unternehmen belegte die Beigroup unter 158 untersuchten Unternehmen den 
dritten Rang. 

Ausgangspunkt der Studie war die These, dass der Grad der 
Marktorientierung junger Unternehmen über den Erfolg des Unternehmens in 
hohem Maße mitentscheidet. Bei der Unternehmensgründung fällt es oft 
schwer zu beurteilen, welche Maßnahmen und Produkte die 
Kundenbedürfnisse am besten erfüllen. Diese Marktunsicherheit gilt es durch 
Recherchen, Kundenkontakte und die rasche Reaktion auf die 
Gegebenheiten bestmöglich zu überwinden. 
Die  Studie bewertete 56 Verhaltensweisen der Marktorientierung, die nach 
den drei Themenbereichen „Beschaffung von Informationen“, Verteilung von 
Informationen“, Reaktion auf Informationen“ untergliedert waren: 

 
Die Beigroup schneidet in allen drei Bereichen weit überdurchschnittlich ab. 
Im Teilbereich Informationsbeschaffung belegt das 
Weiterbildungsunternehmen den zweiten Rang aufgrund der engen 
Kundenkontakte und des umfassenden Wissens über die eigenen 
Wettbewerbsvorteile. Im Teilbereich Informationsverteilung landet die 
Beigroup auf Platz 18, wobei der interne Informationsaustausch durch 
regelmäßige Treffen im Netzwerk besonders hervorzuheben ist. Bei der 
Reaktion auf Informationen nimmt die Beigroup Rang 11 von 158 
Unternehmen ein. Hier gilt es, schnell auf die Bedürfnisse des Marktes zu 
reagieren, wobei die Stärken der Beigroup laut Studie in der ständigen 
Weiterentwicklung der Produkte (Trainingsprogramme), 
zielgruppenorientierten Leistungspaketen und der konsequenten Verfolgung 
des Marketingplans liegen. 

 
Die Studie konnte einen eindeutigen Zusammenhang zwischen dem Grad der 
Markorientierung und dem Unternehmenserfolg herstellen. Die im Rahmen 
der Studie identifizierten Verhaltensweisen bestimmen demnach bis zu 20 
Prozent des Erfolgs junger Unternehmer. Beim objektiv gemessenen 
Unternehmenserfolg konnte die Beigroup Rang 12 belegen und ist damit 
unter den ersten 10 Prozent aller teilnehmenden Unternehmen. 

 
Interessante Ergebnisse brachte auch die Bedeutung der unterschiedlichen 
Absatzkanäle für junge Unternehmen: Eigene Vertriebsmitarbeiter (nicht 
selten zählen die Unternehmer selber dazu) und das Internet werden von den 
überdurchschnittlich erfolgreichen Unternehmen besonders stark benutzt. Bei 
der Auswahl der Werbemittel setzen die erfolgreichen jungen Unternehmen 
verstärkt auf Online-Werbung. Dies kann auch die Beigroup bestätigen, die 
durch ihren einheitlichen Internetauftritt und die Platzierung in 
Internetportalen bei potentiellen Franchisenehmern und Kunden auf sich 
aufmerksam macht. 

Donnerstag, 9.06.2005  
Diesen Text als E-Mail versenden
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junger Unternehmen belegte das Beratungsunternehmen 
Beigroup unter 158 untersuchten Unternehmen den dritten 
Rang. Ausgangspunkt der Studie war die These, dass der Grad 
der Marktorientierung junger Unternehmen über den Erfolg des 
Unternehmens in hohem Maße mitentscheidet. Bei der 
Unternehmensgründung fällt es oft schwer zu beurteilen, 
welche Maßnahmen und Produkte die Kundenbedürfnisse am 
besten erfüllen. Diese Marktunsicherheit gilt es durch 
Recherchen, Kundenkontakte und die rasche Reaktion auf die 
Gegebenheiten bestmöglich zu überwinden.  

   

Die Studie konnte einen eindeutigen Zusammenhang zwischen 
dem Grad der Markorientierung und dem Unternehmenserfolg 
herstellen. Die im Rahmen der Studie identifizierten 
Verhaltensweisen bestimmen demnach bis zu 20% des Erfolgs 
junger Unternehmer. Beim objektiv gemessenen 
Unternehmenserfolg konnte Beigroup Rang zwölf belegen und 
belegt auch hier einen Platz unter den ersten 10 Prozent aller 
teilnehmenden Unternehmen.  

   

Interessante Ergebnisse brachte auch die Analyse der 
Bedeutung der unterschiedlichen Absatzkanäle für junge 
Unternehmen: Eigene Vertriebsmitarbeiter (nicht selten zählen 
die Unternehmer selber dazu) und das Internet werden von 
den überdurchschnittlich erfolgreichen Unternehmen besonders 
stark eingesetzt. Bei der Auswahl der Werbemittel setzen die 
erfolgreichen jungen Unternehmen verstärkt auf Online-
Werbung, wo sie wie auch Beigroup durch ihren einheitlichen 
Internetauftritt und die Platzierung in Internetportalen bei 
potentiellen Franchisenehmern und Kunden auf sich 
aufmerksam machen.  

07.05.06 - Bei einer von der Rheinisch-
West-fälischen Technischen Hochschule 
(RWTH) Aachen Ende 2004 durchge-
führten Studie zur Marktorientierung 

Dienstag, 14. Juni 2005
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Bei RWTH-Studie zur 
Marktorientierung 
belegte die Beigroup den
3. Rang
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Bei einer von der 
Rheinisch-Westfälischen 
Technischen Hochschule 
(RWTH) Aachen Ende 
2004 durchgeführten 
Studie zur 
Marktorientierung junger 
Unternehmen belegte die BEIGROUP® unter 158 
untersuchten Unternehmen den dritten Rang. 
Ausgangspunkt der Studie war die These, daß der 
Grad der Marktorientierung junger Unternehmen 
über den Erfolg des Unternehmens in hohem Maße 
mitentscheidet. Bei der Unternehmensgründung 
fällt es oft schwer zu beurteilen, welche 
Maßnahmen und Produkte die Kundenbedürfnisse 
am besten erfüllen. Diese Marktunsicherheit gilt es 
durch Recherchen, Kundenkontakte und die rasche 
Reaktion auf die Gegebenheiten bestmöglich zu 
überwinden. 

Die  Studie bewertete 56 Verhaltensweisen der 
Marktorientierung, die nach drei Themenbereichen 
untergliedert waren: 
- Beschaffung von Informationen 
- Verteilung von Informationen 
- Reaktion auf Informationen 

Die BEIGROUP® schneidet in allen drei Bereichen weit 
überdurchschnittlich ab. Im Teilbereich 
Informationsbeschaffung belegt das 
Weiterbildungsunternehmen den zweiten Rang aufgrund 
der engen Kundenkontakte und des umfassenden 
Wissens über die eigenen Wettbewerbsvorteile. Im 
Teilbereich Informationsverteilung landet die 
BEIGROUP® auf Platz 18, wobei der interne 
Informationsaustausch durch regelmäßige Treffen im 
Netzwerk besonders hervorzuheben ist. Bei der Reaktion 
auf Informationen nimmt die BEIGROUP® Rang 11 von 
158 Unternehmen ein. Hier gilt es, schnell auf die 
Bedürfnisse des Marktes zu reagieren, wobei die Stärken 
der BEIGROUP® laut Studie in der ständigen 
Weiterentwicklung der Produkte (Trainingsprogramme), 
zielgruppenorientierten Leistungspaketen und der 
konsequenten Verfolgung des Marketingplans liegen. 

Die Studie konnte einen eindeutigen Zusammenhang 
zwischen dem Grad der Markorientierung und dem 
Unternehmenserfolg herstellen. Die im Rahmen der 
Studie identifizierten Verhaltensweisen bestimmen 
demnach bis zu 20% des Erfolgs junger Unternehmer. 
Beim objektiv gemessenen Unternehmenserfolg konnte 
die BEIGROUP® Rang 12 belegen und belegt auch hier 
einen Platz unter den ersten 10% aller teilnehmenden 
Unternehmen. 

Interessante Ergebnisse brachte auch die Analyse der 
Bedeutung der unterschiedlichen Absatzkanäle für junge 

BEIGROUP®
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Unternehmen: Eigene Vertriebsmitarbeiter (nicht selten 
zählen die Unternehmer selber dazu) und das Internet 
werden von den überdurchschnittlich erfolgreichen 
Unternehmen besonders stark eingesetzt. Bei der 
Auswahl der Werbemittel setzen die erfolgreichen jungen
Unternehmen verstärkt auf Online-Werbung. Dies kann 
auch die BEIGROUP® bestätigen, die durch ihren 
einheitlichen Internetauftritt und die Platzierung in 
Internetportalen bei potentiellen Franchisenehmern und 
Kunden auf sich aufmerksam macht. 

 
Datum: 07/06/2005 
Quelle: RWTH Aachen / Redaktion InfoFranchise.de 
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